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何伟：论市场经济下的道德观 

何伟：论市场经济下的道德观

何伟

     何伟，１９２６年１１月１２出生，曾任中国人民大学政治经济学教研室副主任，《经济
理论与经济管理》主编，中国人民大学理论小组成员。享受国务院政府特殊津贴。 
 
　　主要著作有：《商品经济与经济体制改革》、《政治经济学新编》、《中国改革之研
究》、《现代企业战略学》、《何伟选集》、《分配经济学》、《中国经济非均衡发展》、
《邓小平理论――社会主义运动史上第三次飞跃》、《劳动力市场与劳动力商品》、《观念
撞击的火花》、《何伟文选》。在全国报刊发表论文超过千篇，约有数百万字。 
 
　　何伟教授思想活跃。上世纪５０年代在《光明日报》上，提出按劳分配中资产阶级法权
实质上是无产阶级法权。６０年代初就探讨社会主义条件下商品生产存在的原因。改革开放
以后，他自喻所信奉的宗旨是“离经不叛道”，离的是斯大林社会主义模式的经，不叛马克
思基本原理之道。在党的十一届三中全会之前，他给《人民日报》写信，为刘少奇的“三自
一包”平反，《人民日报》在一个内部刊物上登出。１９７８年他提出我国要以商品经济原
则进行经济改革，对全民所有制提出质疑，对国有企业进行改革，以市场调节代替计划调
节。１９７９年在一个《提纲》中，提出“商品经济是达到完全社会主义社会不可逾越的阶
段”。１９８６年，他和另一作者在《中国社会科学》杂志第２期，又提出劳动力商品问
题，在全国引起讨论。近年对农民工、政府改革等问题较为关注。 
 
　　在市场经济条件下应加强道德教育。 
 
　　市场经济具有促进经济发展的一面，如竞争、优胜劣汰，促进生产效率的提高和科学技
术的进步，推动了社会的发展。马、恩在《共产党宣言》中，对资本主义的历史进步作用给
予了充分的肯定。另一方面对资产阶级的道德败坏，也进行了无情的揭露。他们说：资产阶
级“使人和人之间除了赤裸裸的利害关系，除了冷酷无情的‘现金交易’，再没有任何别的
联系了，它把宗教的虔诚、骑士的热忱、小市民的伤感，这些情感的神圣激发，淹没在利己
主义打算的冰水之中。它把人的尊严变成了交换价值。”他们把资本主义的道德沦丧揭露得
淋漓尽致，只剩下金钱至上。 
 
　　自改革开放以来，我国在市场经济的引导下，经济得到突飞猛进的发展，经济长期高速
增长，ＧＤＰ已居世界第四位，引起了世人的惊叹。在经济高速发展的同时，我们的道德怎
么样，也应引起我们的高度注意。从“以经济为中心”的国策到以市场经济为导向的改革，
从刺激消费的措施到以金钱为尺度的舆论，从大众媒体到广告宣传，无不把“经济人”的行
为准则当作金科玉律，忽视了道德的导向，出现道德的要求与行为准则的矛盾，无诚信与商
业道德的矛盾，损人利己与公众利益的矛盾，追求奢侈豪华、铺张浪费与艰苦朴素的矛盾，
出现丧失人格、丧失国格与人的尊严的矛盾，等等。所有这些都有损中华民族的形象和优良
传统。所以，在市场经济条件下也应大力弘扬道德的作用和意义。 
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　　道德是社会意识形态之一。道德是对人行为的准则和规范的一种评价。道德是通过人们
的自律或通过一定舆论对社会生活起约束作用。道德是人际之间无文字的契约，道德是和谐
社会的调节器，道德是社会文明水平的一个标志。 
 
　　人类社会是由众多的个体组成的，社会需要把分散的个体整合为一个有秩序、有效能的
整体，这就需要用法律、制度、组织、道德等多种整合手段，其中道德的整合作用，更具有
普遍性、基础性、根本性、自觉性、长期性。社会的秩序需要道德来疏导来节制，社会的人
际关系需要道德来维护。 
 
　　人们讲市场经济是法治经济，需要法治来规范，需要制度来制约，这是非常必要的，需
要进一步加强和完善。但在进行法治管理的同时，还应加强道德教育。法律管制可以立竿见
影，道德教育可以长期发挥作用，良好的道德是实现法制的基础，法律是优良道德履行的保
障，二者应相辅相成。但从长远来看，道德的作用远远大于法律的作用。因为道德约束是自
律，法律约束是他律。道德约束是内在的，法律约束是外在的。道德约束是自觉的，法律约
束是被动的。道德约束管事前，道德约束几乎无处不在、无时不有，约束人的一言一行、一
举一动。法律约束只在某些时候、对发生后的某些行为实行惩治。道德约束可给人带来愉
悦，法律制约令人痛苦；道德引导人不做坏事，法律是禁止人做坏事；道德可成为人生的追
求，法律让人惟恐回避不及；道德是调节社会的一剂良药，法律是调控社会的一剂苦药；只
有道德的社会使人平静、温馨、和谐，无道德的社会让人不平、怨恨、争斗⋯⋯。因此应加
强道德的宣传和教育，使法律约束和道德的自觉约束相结合，将法律约束变为道德的自我约
束，就能使市场经济出现一个良好的秩序。 
 
　　在市场经济条件下经营企业是要赚钱的，或者说利润最大化，这是经营企业的一个基本
要求。但追逐利润也要讲究道德，所谓“君子爱财，取之有道”，这个道就是商品的交换原
则：一要等价交换，二要自由交换，因为任何特权、垄断和割据，都会造成不等价的交换，
获取的是不义之财，是一种损人利己的不道德行为，最后对己也不利。在经营进行上欺骗只
能一时一事，是暂时的，不可长期欺骗下去，因为人们发现后就不与其来往，使其信誉扫
地，最终破产倒闭，以损己而告终。所以商业要讲道德，我活你也活，要讲互利，要讲诚
信，要讲信誉，这是创造商品品牌的基本要旨。商业品牌包括产品的质量、分量、诚信和服
务。商品的品牌对一个企业来说非常重要，品牌是一个企业树立起一面旗帜，顾客凭这个旗
帜认同你的商品，品牌是一个企业的信誉，是进入市场的通行证，品牌是财富，是企业的生
命。砸了牌子企业要破产倒闭。所以一个企业要像爱护生命一样来爱护品牌，维护品牌就要
靠企业的自我要求和自律，这就是商业道德。 
 
　　同时，提倡企业道德也是提倡企业的社会责任。企业的社会责任不仅要遵纪守法经营，
还要讲究诚信，应尽社会责任，如遵守合约，维护社会安定，保护生态环境，合理减少资源
的消耗，对顾客负责，维护国格和企业信誉，如现在一些行业实行召回制，这既是企业的社
会责任，也是维护企业的声誉。总之，企业不仅要赚钱，还要负起社会责任，对顾客负责，
对社会负责，这样就会有一个好的社会环境，人际关系和谐，人与自然关系和谐，在这样的
环境下，企业可以顺利发展。所以，提高企业的道德水平和社会责任最终对企业是有利的。 
 
　　企业诚信度的提高，一方面是企业自身的要求，另一方面靠政府的管制，对不遵守合约
及失信者，政府要加大惩罚力度，对有很好诚信度者，应予表扬。关键是政府本身也要讲诚
信，应依法行政，要兑现自己的承诺，不失信于民。特别是政府出台的法规和执法要公正合
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理，否则会引发道德和法制问题。所以，政府在这方面肩负重要使命，应起模范带头作用。 
 
　　商品经济要求等价交换，自由交换，在上层建筑就形成自由、平等、博爱的观念，就是
反对特权和专制。这也是资本主义的一种道德观念，维护人际关系的一种准则。在资本主义
的经济基础和上层建筑的作用下，资本主义产生了两个制度，一个是议会制，一个是股份
制。议会制制约政府和官员利用公权谋私利，应尽社会责任。股份制的基本特征是企业私人
资本公众化，垄断资本分散化，制约私人资本的发展。就是在这两个制度的推动下，资本主
义国家的中产阶级在不断增大，社会保障制度在不断发展和完善，工人阶级的状况得到改
善，社会得到稳定，资产阶级也从中获得利益。从二次世界大战后，资本主义的阶级矛盾有
所缓和，经济获得发展，这就是既利他又利己的一种社会效应，是自由、平等、博爱观念在
发挥作用。当然，自由、平等、博爱在资本主义社会有其阶级局限性。在社会主义条件下，
应当消除这种局限性，可以大力提倡自由、平等和博爱，这对于构建和谐社会，弘扬道德作
用是大有益处的。 

 

来源：《中国经济时报》
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